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Введение

Цель курса «Нормативно-правовое регулирование медиа» – формирование у обучающихся развернутых представлений, углубленных теоретических знаний о юридической стороне создания и функционирования средств массовой информации и коммуникации, правовых инструментах их защиты, нормативно-правовом регулировании коммуникаций по продвижению брендов.
Студенты, завершившие изучение дисциплины «Нормативно-правовое регулирование медиа», должны обладать следующими компетенциями: 
знать 

основные понятия, предмет и систему источников информационного права;

особенности применения правовых актов Российской Федерации и международных актов в  сфере рекламы и связей с общественностью;

особенности правового регулирования отношений в сфере организации и деятельности средств массовой информации;

особенности интеллектуальной собственности и системы ее правовой охраны; 

особенности правового регулирования товарных знаков, знаков обслуживания и наименований мест происхождения товара. Понятие, принципы и структуру фирменного наименования; права и обязанности участников рекламного процесса, их правовое положение;

общие и специальные требования к рекламе;

основные критерии ненадлежащей рекламы и борьбы с ней;

особенности правового регулирования в сфере распространения рекламы отдельных видов товаров;

особенности правового регулирования отдельных способов распространения рекламы,

особенности государственного надзора в сфере рекламы;

особенности ответственности за нарушение законодательства РФ о рекламе.;

уметь 

применять правовые акты РФ и ратифицированные на территории РФ международные акты;

юридически правильно квалифицировать факты и обстоятельства;

обнаруживать случаи нарушения законодательства;

решать предлагаемые задачи и уметь правильно объяснять принятое решение;

владеть навыками 

подготовки документации для государственной регистрации товарного знака;

составления договоров на использование юридически защищенных элементов бренда.
Важный инструмент овладения такого рода знаниями и умениями – подготовка контрольных работ.
Требования к содержанию и оформлению контрольной работы

Контрольные работы – одна из основных форм межсессионных заданий для магистрантов-заочников. Выполнение контрольной работы призвано способствовать закреплению теоретических знаний обучающегося, а также выработке навыков работы с литературными источниками, сбора и обработки фактографического материала, проведения его обработки, обобщения и анализа.
Студентам предлагается примерный список тем контрольных работ. Однако по согласованию с преподавателем, студенту, учитывая его пожелания, может быть назначена и другая тема, соответствующая направленности дисциплины «Нормативно-правовое регулирование медиа».
Общее правило при выборе темы из предложенного списка заключается в том, что номер темы контрольной работы должен соответствовать последней (им) цифре (ам) номера зачетной книжки студента.

Контрольная работа должна состоять из введения, основной части и заключения. Во введении следует дать обоснование важности и актуальности избранной темы, сформулировать задачи работы. При раскрытии основных вопросов необходимо обеспечить их полное соответствие формулировкам плана. Каждый раздел основной части должен завершаться краткими выводами. Заключение контрольной работы не должно содержать новых фактических данных. В нем резюмируется содержание работы, делаются четкие выводы по всей теме.
Основная часть контрольной работы должна содержать теоретический и аналитический материал. Теоретическая составляющая должна раскрывать содержание темы контрольной работы на основе литературных источников, а аналитическая составляющая должна быть представлена фактографическим материалом, иллюстрирующим теоретические положения на основе примеров деятельности реально существующих компаний, а также сделанные на его основе выводы, касающиеся особенностей применения на практике тех или иных подходов, моделей и схем осуществления нормативно-правового регулирования медиа. 
Заключительный этап – оформление. Контрольная работа должна быть написана грамотно, четко, разборчиво (предпочтительно набрана на компьютере и отпечатана на принтере), с выделением абзацев, страницы – пронумерованы. Размеры полей: сверху и снизу – по 2,0 см.; слева – 3,0 см.; справа – 1,0 см. Объем контрольной работы – 15-20 печатных страниц (без учета введения, заключения, списка использованных источников, приложений). В конце работы нужно указать список источников, использованных магистрантом для написания контрольной, при этом следует использовать литературу преимущественно последних лет издания, а также тексты нормативных актов. Приложения не являются обязательной частью контрольной работы и должны использоваться для размещения элементов, которые не допускается размещать в основном тексте – цветные иллюстрации, большие по размеру таблицы, рисунки и т.п.
При выполнении всех требований, предъявляемых к контрольной работе, студент получает положительную рецензию. Все замечания, указанные в рецензии, необходимо учесть, то есть внести дополнения и изменения к основному тексту на дополнительных листах. На зачете или экзамене студент представляет экзаменатору свою контрольную работу, рецензию и текст дополнений.

Если контрольная работа не соответствует изложенным выше требованиям, то она не засчитывается. Студент обязан переработать ее полностью или отдельные разделы в соответствии с полученными замечаниями. Итоговые сроки представления контрольной работы при этом не изменяются.

Студенты, получившие зачет за выполненную контрольную работу, допускаются к сдаче зачета по дисциплине «Нормативно-правовое регулирование медиа».
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Тематика контрольных работ
1. Требования к рекламе в защиту безопасности и правопорядка: запрет рекламы, посягающей на общественную безопасность (включая безопасность дорожного движения), личную безопасность или правопорядок.
2. Правовые основания использования в рекламе средств индивидуализации товаров, работ, услуг (товарные знаки).
3. Правовой статус федерального антимонопольного органа. Процедура принятия решений и выдачи предписаний антимонопольным органом.
4. Порядок и условия получения разрешения на установку рекламной конструкции; срок рассмотрения заявления и основания отказа в выдаче разрешения; срок действия разрешения на установку рекламной конструкции; самовольная установка рекламной конструкции и её правовые последствия.
5. Требования к рекламе в защиту норм гуманности и морали: запрет непристойной и дискриминационной рекламы.

6. Саморегулирование в сфере рекламы: правовой статус саморегулируемых организаций и норм саморегулирования.
7. Гражданско-правовая ответственность за нарушение авторских прав.
8. Договор авторского заказа по российскому законодательству.
9. Законодательство Российской Федерации о порядке освещения деятельности органов государственной власти в средствах массовой информации.
10. Интеллектуальная собственность как объект гражданских прав.
11. Международный кодекс рекламной практики.
12. Особенности правового регулирования информационных отношений в области массовой информации в зарубежных странах.
13. Особенности правового регулирования распространения рекламы в сети Интернет.
14. Проблемы и перспективы развития правового регулирования связей с общественностью.
15. Проблемы осуществления прав соавторов произведений литературы, науки, искусства.
16. Проблемы охраны личных неимущественных прав автора.
17. Публикатор как субъект смежных прав.
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